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veukupno trziste

Apsolutni
nepotrosaci
Relativni
nepotrosaci
m Stvarni
potrosaci



no-geografskih razloga

Psihologkih razloga (religija, predrasude)
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b/ Nezadovoljni su kvalitetom




€/ Imaju predrasude o proizvodu
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d/ Proizvoda nema na trzistu
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- pojedine skupine
relativnih nepotrosaca?






potrosaci prema ucestalosti ili
redovitosti potrosnje
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